
附件2

《北京市食品广告发布指引（征求意见稿）》起草说明

[bookmark: OLE_LINK1]    一、起草的背景
[bookmark: _GoBack]近年来，随着数字经济与网络营销的快速发展，食品广告发布形式日益多元化，直播带货、社交电商、短视频推广等新型营销模式层出不穷。为回应社会关切，适应新形势下食品广告监管需要，进一步规范细化食品广告发布合规要求，明确广告主、广告经营者、广告发布者各方主体责任，引导行业自律，为企业提供清晰可操作的合规指引，切实维护广告市场秩序，保障消费者合法权益，我局起草了《北京市食品广告发布指引（征求意见稿）》（以下简称：《指引》）。
二、制定依据
根据《中华人民共和国食品安全法》《中华人民共和国广告法》《中华人民共和国反食品浪费法》《互联网广告管理办法》等法律、行政法规和规章制定。
三、主要内容
《指引》分为适用范围、广告发布要求、负面清单3部分。一是明确食品广告的定义及《指引》的适用范围。二是明确广告发布要求，强调食品广告要坚持正确导向，内容真实合法，使用数据、统计资料、调查结果、文摘、引用语等引证内容时，应当真实、准确并表明出处，同时明确食品生产经营者（广告主）、广告经营者、广告发布者、广告代言人、互联网平台经营者等主体的责任。三是负面清单分为“不得在食品广告中出现的情形”“酒类广告特殊规定”2部分，明确食品广告不得宣扬暴饮暴食、奢侈浪费、过度消费，不得含有低俗、庸俗、媚俗及违背社会良好风尚的内容，不得宣称“特供”“专供”“内供”“特需”“专需”“内需”等涉及党政机关或军队等情形；酒类广告还不得出现诱导、怂恿饮酒或者宣传无节制饮酒等内容。
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